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Автоматизація обробки текстових даних для оптимізації SEO-стратегій в 

цифровому маркетингу (на основі рекламного дискурсу) 
У сучасному цифровому маркетингу автоматизація обробки текстових даних стає 

ключовим інструментом для підвищення ефективності SEO-стратегій. Зокрема, аналіз 
рекламного дискурсу за допомогою методів обробки природної мови (NLP) та 
машинного навчання дозволяє виявляти релевантні ключові слова, оптимізувати 
контент та адаптувати його до потреб цільової аудиторії [1], [2]. 

Програма, розроблена у межах дослідження, буде аналізувати текст, враховуючи 
специфіку саме українського рекламного дискурсу. Для цього передбачається 
врахування таких аспектів: 

• Що найкраще продає в Україні (вибір стилістики, ключових фраз, форматів 
звернень). 

• Як адаптуються сторінки під різні географічні регіони (гео), де запускається 
реклама. 

Практична частина передбачає дослідження роботи локальних копірайтерів, 
аналіз їхніх підходів до адаптації контенту для різних ринків. Автоматизований аналіз 
рекламного дискурсу дозволяє: 

• Виявляти та оптимізувати ключові слова та фрази, що підвищують видимість 
веб-ресурсів у пошукових системах [1]. 

• Визначати ефективні стратегії розміщення контенту та структурування веб-
сторінок [2]. 

Автоматизація обробки текстових даних є важливим етапом у розробці та 
реалізації ефективних SEO-стратегій. Застосування сучасних технологій NLP та 
машинного навчання дозволяє маркетологам швидко адаптувати контент до змін у 
поведінці користувачів та алгоритмах пошукових систем, що забезпечує конкурентні 
переваги в цифровому середовищі.  
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