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Механізм управління формуванням прибутку на підприємстві, безперечно,  

має бути органічно інтегрований до загальної системи управління 

підприємством та містити такі елементи: 

– аналіз та моніторинг зовнішнього та внутрішнього середовища 

діяльності, що включає аналіз ринку, аналіз складу та структури прибутку та 

тенденції зміни його обсягу, аналіз наявних резервів та можливостей здійснення 

діяльності для отримання прибутку; 

– планування та прогнозування величини прибутку виходячи із стратегії 

діяльності підприємства; 

– збір та аналіз інформації, на якій ґрунтується розробка управлінських 

рішень щодо управління формуванням прибутку; 

– впровадження та реалізація заходів  для максимізації одержуваного 

прибутку відповідно до наявного економічного потенціалу й умов ринкової 

кон’юнктури; 

– оцінка та контроль заходів з метою їх коригування. 

Механізму управління формуванням прибутку повинен бути властивий 

високий динамізм, що враховує зміну чинників навколишнього середовища, і  як 

наслідок,  багатоваріантність підходів до розробки окремих управлінських 

рішень та орієнтованість на стратегічні цілі розвитку підприємства [4, с. 48–50]. 

Таким чином, механізм управління формуванням прибутку на 

підприємстві повинен включати низку елементів задля досягнення головної мети 

– максимізація прибутку відповідно до наявного економічного потенціалу й умов 

ринкової кон’юнктури за припустимого рівня господарських ризиків у 

короткостроковому та довгостроковому періодах. 
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